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ОТ АВТОРА 

В данной книге собраны работы по вопросам теории и практики 
средств массовой коммуникации более чем за 25 лет. За эти годы отече­
ственная журналистика прошла сложный путь своего развития. Тесно 
связанная с политической жизнью страны, партийной идеологией, она 
зависела от процессов, идущих в обществе, от изменения властных струк­
тур государства. 

Застойные времена правления Л. Брежнева постепенно изнутри «раз­
мывали» прежние устои — идеологические, политические, моральные... 
Внутренний процесс «брожения», неудовлетворенности прежней систе­
мой привел к ее базовому реформированию. Главным событием этого 
времени стала кардинальная перестройка всех сфер общественного бы­
тия: экономики, политики, социальной жизни, культуры. Плюрализм мне­
ний, гласность, провозглашенные М. Горбачевым, привели к отмене цен­
зуры, к свободе слова, которой Россия в таких масштабах не знала ни­
когда. 

Общественные процессы на рубеже 90-х, в годы президентства Б. 
Ельцина получили дальнейшее развитие. Эти драматические, противо­
речивые процессы перевернули Россию. 

Пресса была на острие этой борьбы. Она инициировала новшества, 
провозглашала и развивала их. Опыт новой прессы России поучителен. 
Он отразил и глубину эволюции развития средств массовой коммуника­
ции, и ее российскую специфику, обусловленную, в первую очередь — 
контрастами «смены журналистских вех», ее скоростью, особенностью ауди­
тории и бурно начавшимся расслоением населения страны на разные со­
циальные группы и формированием новых социальных интересов. 

За эти годы журналистика накопила богатый и интересный опыт по­
стижения новых реалий, их отражения на страницах газет и журналов, на 
телеэкранах и в радиоэфире. 

К сожалению, он недостаточно осмыслен и обобщен. Одной из форм 
изучения опыта средств массовой коммуникации являются различные 
конференции, проходившие в СССР, а позже — в России в университет­
ских городах. 

Начатые в 1978 году в МГУ ежегодные научно-практические конфе­
ренции, посвященные итогам, достижениям, поискам в журналистике за 
каждый прошедший год, послужили активным стимулом, хорошей шко­
лой для распространения этого опыта. Конференции в Санкт-Петербур­
ге, Ростове, Воронеже в последнее время тоже стали постоянными. 

Координация сил исследователей СМК безусловно необходима и 
полезна. Подобные конференции — своеобразная трибуна обобщения 
научного и практического опыта, объединения разрозненных научных 
сил различных регионов России. 
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