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Программа курса «Основы радиожурналистики» включает 
в себя описание целей и задач курса, учебно-методическую 
разработку, его тематическую структуру, формы занятий, кон­
трольные вопросы, список специальной учебной литературы, 
темы курсовых и дипломных работ, весь спектр учебного и 
вспомогательного дидактического материала, необходимого 
для знакомства с основами радиожурналистики. 

Основные темы курса: место радио в системе средств мас­
совой информации, специфика радиопублицистики, её фор­
мообразующие и выразительные средства, формы и жанры -
дают целостное представление о радиожурналистике. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Несмотря на динамичное развитие телевидения, его место и 
роль в жизни общества, на многообразие различных типов пе­
риодических печатных изданий, радиовещание остаётся наибо­
лее демократичным, доступным, оперативным средством массо­
вой информации. Количество радиоприёмников в мире неук­
лонно растёт. 

Все средства массовой коммуникации представляют в совре­
менном мире сложную, постоянно развивающуюся систему, отра­
жающую действительность своими средствами. Телевидение, пе­
чать, радиовещание активно взаимодействуют и в то же время не 
менее активно конкурируют друг с другом в различных группах 
аудитории. 

Начинающему журналисту, если он даже предполагает рабо­
тать, скажем, на телевидении, в издательстве, пресс-центре или 
рекламном агентстве, необходимо знать специфику других средств 
массовой информации, в том числе — радио. 

Данная программа включает в себя описание целей и задач 
курса, его учебно-методическую разработку, тематическую струк­
туру, формы занятий, контрольные вопросы, список специальной 
учебной литературы, темы курсовых и дипломных работ, весь 
спектр учебного и вспомогательного дидактического материала, 
необходимого для знакомства с основами радиожурналистики. 

Основные темы курса: место радио в системе средств массовой 
информации, специфика радиопублицистики, её формообразующие 
и выразительные средства, формы и жанры — дают целостное пред­
ставление о радиожурналистике. 
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